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Skolni rok 2025/2026

Obor: 64-41-L/51 Podnikani

Piedmét: Ekonomika
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11.

12.

13.

Zikladni ekonomické pojmy (zakladni pojmy, ekonomické systémy, teorie sluzeb a statk,
hospodaisky proces, zivotni trovei, hranice produk¢nich moznosti)

Zakony trhu (zbozi, penize, teorie potieb, zakony trhu, faktory, rovnovaha na trhu)

Trzni ekonomika (dokonala a nedokonald konkurence, hospodaiska souté¢z, selhani trhu,
ekonomika a neziskovy sektor)

Narodni hospodarstvi (pojem, sektory, odvétvi, magicky ctyfuhelnik, hospodatsky cyklus,
HDP, HNP, $eda a ¢erna ekonomika, inflace, nezaméstnanost, tripartita)

Bankovnictvi (bankovni soustava CR, centralni banka a obchodni banky, aktivni a pasivni
uvéroveé operace, bankovni sluzby)

Pojistovnictvi (pojem, pojistovna, zdkonné pojisténi, komeréni pojisténi, pojisténi osob,
pojisténi majetku, omezovani rizik)

Danovy systém (definice, vyvoj, vyznam dani, dafiové principy, zdkladni pojmy, struktura a
charakteristika danového systému)

Zasobovani a logistika (Clenéni ob&zn¢ho majetku, kolobéh, zasady, logistika a jeji
metody, vyroba)

Pracovné-pravni vztahy (vznik, zmény, skonfeni pracovniho poméru, zaméstnanecké
benefity, afady prace, rekvalifikace, pracovni doba, fadna dovolena, BOZP)

Zivnostenské podnikani (pojem, podminky, ¢lenéni, zanik Zivnostenského opravnéni,
zakladni pojmy obchodniho zdkoniku, podnikatelsky zamér, podnikatelsky rozpocet)

Osobni spolecnosti (zahajeni podnikani, pfemény, ukonceni podnikéani, charakteristické
rysy osobnich spole¢nosti, osobni spolecnosti)

Kapitalové spolecnosti (charakteristické rysy kapitalovych spoleCnosti, kapitalové
spole¢nosti, druzstva, spojovani podnikatelii bez vzniku pravnické osoby, smlouva o tichém
Spolecenstvi)

Zahrani¢ni obchod (pojem, pfi¢iny rozvoje, rizika, vyznam, pfedmét, nastroje, formy, clo
a jeho druhy, celnictvi v CR)
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Management (vymezeni pojmu, hlavni ¢innosti managementu — planovani - druhy pland,
rozhodovani - ¢lenéni rozhodovaciho procesu, organizovani - organizac¢ni struktury, typy
organizacénich struktur)

Management (vedeni lidi — zasady, motivace, motivacni nastroje, pravomoc, odpovédnost,
kompetence, stimul, komunikace, kontrola - druhy, faze a funkce kontroly)

Management (profil manazera, charakteristické rysy, geneze manazera, idedlni manazer,
role manazera, rozdé€leni do jednotlivych urovni, styly fidici prace, Henry Ford, Tomas
Bata)

Marketing (pojem, vyrobek — charakteristika, komplexni vyrobek, obal, znac¢ka, ochranna
znamka, zivotni cyklus, podnikatelské koncepce)

Marketing (pojem, cena — charakteristika, cile podniku, metody stanoveni ceny, cenové
strategie, trh a jeho segmentace,)

Marketing (pojem, distribuce — charakteristika, velkoobchod, maloobchod, marketingové
prostiedi)

Marketing (pojem, propagace — charakteristika, podpora prodeje, osobni prodej, public
relations, ptfimy marketing, reklama, exteriérova média, vyzkum trhu - techniky vyzkumu,)
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